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Espaina: una potencia festivalera
en crecimiento
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Evolucion historica del
sector (2010-2025)

872 +1000

+93%

de crecimiento en
numero de festivales 2010 2023 2025

450

N° festivales

+370% s789Mme

e s 382,6M€
en facturacion en la ultima
década 2019 2023 2024

725,6M€

Facturacion
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cDonde suena Espana?
Mapa de festivales por comunidad

Ranking por N° de festivales (2023)

O

La s LeturAlma (Albacete)

toma fuerza sy Festival Sinsal (San Simdn, Galicia)
Ejemplos de festivales rurales sy Brizna (Huesca)

o s Reggaeboa (Leodn)

Fuente: Anuario Ministerio de Cultura 2024
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cQuién lidera el circuito?
Ranking por asistencia e impacto

Por asistencia 2024
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ARENAL PRIMAVERA
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300.000 268.000 240.000 220.000 154.000
asistentes asistentes asistentes asistentes asistentes

Por impacto economico 2024

PRIMAVERA
SOUND
272M€
4 I
ARENAL
SOUND
N ) 22M€

Conocer al publico es clave:
los festivales ya no son solo eventos, son experiencias
personalizadas con alto impacto turistico y cultural.

Fuente: SFTL
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scuando suenan los festivales?

Festivales locales

32.5K

Media de asistencia de
personas por festival

45%

------

Festivales medianos Macrofestivales

687%

de los festivales se celebran de
junio a septiembre

MAYO JUNIO-JULIO
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Fuente: Elaboracion propia. *Dato estimado de asistencia media
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El poder economico de los festivales

1.209,3M<€

Contribucion econdmica directa 75%
en 2024 - .

Consumo en barras,

patrocinios, experiencias Entradas y abonos
premium y merchandising

Contribucion Economica Indirecta Hoteles y Restaurantes Transportes ~ Comercio

2.883,/M<€

generados en sectores como: alojamiento 'y comida jocal

1222,38M<€

Impacto Econdmico Inducido generado
por consumo adicional de los
trabajadores del sector y reinversion
de beneficios empresariales

Fuente: SFTL
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07 Evolucion facturacion

Evolucion facturacion por venta de entradas

800M
726M<€
600M 579M<€
459M<€
A00M 383M€ La pandemia provocd un
334M€ et o Aeasr sefe
269M€ e
223M<€
195M€
. 130Me 158M€
0
2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
v v g
Primeras consultas | Entra en vigor el
Hacienda sobre AlEs contrato de :
e inversores en financiacion como ]
: conciertos | formula para :
v — inversores fiscales :
v

| Llegaelart. 36.3LISy
se crean las

deducciones para
| espectaculos

| Serefuerzala
normativa sobre

aportaciones de
inversores e incentivos
| fiscales

Fuente: Statista
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Asi es el publico festivalero:
joven, movil y gastador

Perfil de publico

Entre 18—-24 anos

Entre 25-35 anos 1 8 %
Entre 36-55 anos 2 6 %
>55 anos 1 2 %

Procedencia

de asistentes a macrofestivales
son internacionales

de los asistentes es regional en
festivales rurales

de los asistentes en Primavera
Sound es internacional y
proveniente de 136 paises.

Fuente: OBS Business School
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;. Quién pone la marca?

Top 5 patrocinadores por n° de festivales (2024 vs 2023)

il 2024 48

2023 35
@ 2024 37
2023 2
2024 29

2023 21

2024 28
2023 29

ESTRE(LA

2024 27
- 2023 26

°o17

Festivales patrocinados
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Fuente: Strock Consulting
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El poder de la cerveza enlos
festivales

Ranking por n° de festivales patrocinados por cerveceras

Esf?'ﬁm Estrella Damn 28

Heineken 26
Mahou 26

Estrella Galicia 19

Aguila 17

Cruzcampo 14

™ | Alhambra 11

Festivales patrocinados
en total por el sector -

Festivales promedio por
marca cervecera

de participacion en el \j
patrocinio musical total y

Fuente: Strock Consulting
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;Quién invierte en festivales?

: .. Transporte Retail/Supermercados
Alimentacion 79 Festivales 15 Festivales
22 Festivales

Bebidas energéticas
24 Festivales

--------------------

--------------------------

Energia
37 Festivales

-------------------------
-------------------

Banca

47 Festivales P -
] Bebidas alcohdlicas
269 Festivales

Bebidas sin alcohol
81 Festivales

El patrocinio musical constituye una herramienta estratégica
clave para que las marcas establezcan conexiones
emocionales y duraderas con el publico, aprovechando el
entorno experiencial y cultural que ofrecen los festivales

Aitor Casal - CEO LIN3S Sports&Entertainment

Fuente: Strock Consulting
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Hacia el futuro: 4 tendencias
que transforman los festivales

SOSTENIBILIDAD DIGITALIZACION

sy Rototom compensa huella con s Pulseras cashless > 3,75M

reforestacion. transacciones en 2024 (IDASFEST).
s FIB reduce CO, con energias

renovables.

MICROFESTIVALES
TURISMO MUSICAL RURALES

s Espaiia = destino global: clima + s Cultura en zonas despobladas

cultura + oferta. (LeturAlma, Sinsal...)

Fuente: Elaboracion propia
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Claves para marcas, organizadores
e instituciones

s Patrocinio segmentado (Gen Z, sy Experiencia mejorada (data, cashless,
internacional) RA)
sy Activaciones inmersivas (RA, s Precios escalonados (dia, abono, VIP)

experiencias sensoriales) o e
_y Programacion mas diversa

_y Cashless + promos exclusivas

s Certificaciones verdes

sy Sostenibilidad visible

sy Promover festivales rurales
sy Bono Cultural Joven
_y Mejora en infraestructuras

s Normativas de accesibilidad

Los festivales son cultura viva: crean
comunidad, construyen identidad y
generan impacto social sostenible
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